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КОРОТКО

Понятие «брэнд» и его отличие от «торговой марки»

Общие механизмы формирования брэндов и предпочтений по отношению к ним со стороны потребителей

Типы брэндов

Стратегия продвижения брэнда

План создания и продвижения брэнда

Основная цель программы –  освоение стратегии выпуска нового продукта; приобретение навыков формирования брэндов; освоение методикой и техникой построения брэнда, планирование брэнда во времени.

Семинар-тренинг предназначен для:  
· Руководителей 
· Предпринимателей 
· Директоров по развитию
· Брэнд-менеджеров
· Разработчиков новых продуктов
· Креативных работников
· Руководителей и сотрудников отдела маркетинга, отдела продаж товаров и услуг.

Результат семинара-тренинга: приобретение навыков создания на рынке нового продукта: товара, услуги, проекта, предприятия.  Формирование нового видения работы над новым продуктом. Осознание взаимосвязи философии личности и философии бизнеса и рождения и реализации новой идеи. Создание успешных предприятий и брэндов и др.  

                             РУКОВОДИТЕЛЬ ПРОГРАММЫ
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Краткое резюме

Тутова Светлана Александровна 

Академическое образование: техническое; экономическое. 

Имеет сертификаты об участии в ряде российских и международных тренингах и семинарах. 

Практический опыт работы:

· Создание и внедрение  рекламных стратегий коммерческих организаций

· Создание с нуля  компании по профилю:  консалтинговые услуги, коучинг

· Разработка и проведение креативных презентаций для российских и международных коммерческих структур, торговых марок, брэндов

· Большой опыт  создание web- сайтов  (в том числе с «нуля»)

· Разработка и внедрение авторских учебных программ

ПРОГРАММА

· Инновационность и креативность как основа создания нового продукта 

· Креативность в создании новых проектов

· Расшифровка понятия «брэнд»

· Варианты источников новых идей для создания нового продукта

· Разработка нового брэнда

· Переход от идеи к продукту 

· Этапы разработки и реализации нового продукта 

· Программа создания брэнда

· Идеальная модель брэнда

· Возможные стратегии выведения нового продукта на рынок

· Торговая марка и брэнд - синонимы?

· Показатели жизнеспособности брэнда

· Создание успешных брэндов

· Позиционирование в брэндинге и др.  

· Развитие брэнда во времени

В программе используются: видеосъемка, деловые игры, анализ сложных ситуаций, дискуссии и упражнения, которые закрепляют полученные навыки на практике.

Для проведения тренинга необходим экран, проектор.


